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1. Il cuore dell’idea
1.1. L’idea progettuale
1.1.1. Cosa
In cosa consiste l’idea?

Qual è l’elemento caratterizzante e/o l’idea centrale (e anche le idee non-centrali, quelle collegate e gli strumenti) 

1.1.2. Dove

Qual è il rapporto fra progetto e territorio 

Che relazione c’è fra il progetto e la cultura e le tradizioni del territorio in cui viene proposto 
Impatto atteso ed effetti di sviluppo sul territorio 

1.1.3. Perché 

In che consiste l’originalità e rilevanza dell’idea rispetto al contesto

Sottolineare la diversità rispetto agli altri progetti

1.1.4. A chi 
A chi è destinata? A che pubblico/ mercato si rivolge? 

In che settore si colloca l’iniziativa

Qual è il target/mercato obiettivo? 

Su cosa si basano le aspettative? su che studi o indagini? 

1.1.5. Come funziona 

Quali sono gli obiettivi del progetto:? 
Perché proprio voi volete potete realizzarlo?

Perché l’intervento proposto è innovativo/nuovo/diverso (rispetto ad altri progetti ed esperienze) 

Perché pensate ci sia bisogno/spazio per il vostro progetto nel mondo? 

1.2. Il piano delle attività

1.2.1. Elenco delle attività che si intendono realizzare
2. Le persone e le alleanze per lo sviluppo del progetto
2.1. Il gruppo promotore

2.1.1. Profilo dei promotori e presentazione del gruppo di lavoro

Chi sono i proponenti? (Nel singolo profilo indicare Cell., Skype/IM, Email)
Cosa sanno fare? 

Da quali esperienze vengono? 

Perché vogliono realizzare questo progetto? 

2.1.2. Valutazione delle competenze

Ci sono tutte le competenze necessarie? 

C’è la necessità di competenze di altri per realizzare il progetto? 

2.2. La realtà locale

2.2.1. I soggetti principali operanti sul territorio maggiormente vicini al progetto

2.3. Collaborazioni e alleanze
2.3.1. Chi c’è già

Elenco delle persone/istituzioni/associazioni che già sostengono o sono intenzionati a sostenere il progetto e le modalità con le quali partecipano al progetto
2.3.2. Chi ci dovrebbe essere

Elenco delle persone/istituzioni/associazioni (ad esempio: membri di altre organizzazioni/società e progetti, rappresentanti delle istituzioni locali – sarebbe importante avere almeno un referente – , consulenti e liberi professionisti, comunicatori, portatori di competenze specifiche, etc) più importanti, estranei al gruppo di lavoro, che sostengono o potrebbero o dovrebbero sostenere il vostro progetto per realizzarlo e perché dovrebbero farlo.
2.4. L’assetto organizzativo

2.4.1. Per ognuno dei promotori specificare il ruolo organizzativo

3. Prospetti economico-finanziari e timeline
3.1. La sostenibilità economica del progetto

3.1.1. Gli investimenti previsti 
Illustrare il piano di investimenti necessari (attrezzature, macchinari, impianti, beni immateriali, ristrutturazione immobili) per l’avvio e la gestione dell’iniziativa. 

Descrivere sinteticamente i beni individuati e la loro funzionalità allo svolgimento dell’iniziativa.
3.1.2. Analisi dei rientri e dei costi previsti
Stimare i probabili rientri/ricavi per i primi tre anni di attività evidenziando le considerazioni alla base delle stime effettuate.
Definire le principali categorie di costi necessari per garantire il generale funzionamento dell’iniziativa (risorse umane, materiali, utenze, fitti, servizi, oneri finanziari, etc..).
3.1.3. Prospetto di riepilogo
Elaborare le previsioni economiche dell’iniziativa per i primi tre anni di attività.
	Previsioni economiche
	Anno 1
	Anno 2
	Anno 3

	A1) Ricavi di vendite e prestazioni
	
	
	

	A. TOTALE RICAVI
	0,0
	0,0
	0,0

	B1) Materie prime, materiale di consumo, etc ...
	
	
	

	B2) Utenze ( Energia, gas, acqua, telefono, etc..)
	
	
	

	B3) Personale
	
	
	

	B4) Servizi
	
	
	

	B5) Ammortamento
	
	
	

	B6) Canoni di locazione per immobili
	
	
	

	B7) Oneri finanziari
	
	
	

	B8) Altri costi 
	
	
	

	B. TOTALE COSTI 
	0,0
	0,0
	0,0

	RISULTATO DELLA GESTIONE CARATTERISTICA (A-B)
	0,0
	0,0
	0,0


3.2. Le risorse finanziarie

3.2.1. Le fonti finanziarie interne ed esterne, già acquisite o da richiedere, e capacità di accesso 

3.2.2. Piano finanziario 
	Piano Finanziario

	Fabbisogni
	Euro
	Fonti di copertura
	Euro

	Beni di investimento da acquisire
	
	Risorse finanziarie proprie
	

	IVA sugli investimenti
	
	Contributi pubblici
	

	Capitale di esercizio (anno avvio attività) 
	
	Finanziamenti da terzi (banche, investitori privati, ….)
	

	Altre spese da sostenere 
	
	Altre disponibilità (specificare)
	

	Totale fabbisogni
	
	Totale fonti di copertura
	


3.3. Cronoprogramma di realizzazione

3.3.1. La tempistica di realizzazione

Indicare per ogni fase del progetto i tempi necessari alla realizzazione (giorni/settimane/mesi), nonché la data di avvio e di chiusura
[image: image3.emf]
PAGE  
2

[image: image2.png][image: image3.emf]