Sintesi del progetto: Viaggiatori Senza Frontiere Gennaio 2006

ORIGINI DEL PROGETTO

L'idea di elaborare un progetto in cui vi sia l'elaborazione di proposte di turismo “alterrnativo” e
I'organizzazione di eventi nasce dal desiderio di rispondere con un’azione positiva al dilagare del turismo di
massa che sta influenzando anche I'organizzazione di eventi (anch’esso ormai un mercato di massa).

Sempre piu economisti, antropologi e specialisti dello sviluppo sono ormai concordi nel denunciare i rilevanti
effetti sociali, culturali, economici negativi (tipici del consumismo e della frammentazione postmoderna ) del
turismo di massa. Tali effetti diventano ancor piu negativi se il Paese destinatario &€ un Paese in Via di
Sviluppo, dove spesso si riscontrano problematiche legate ad es. alla perdita di valori e tradizioni,
all'aggravarsi di squilibri sociali, alla ridistribuzione del reddito generato.

Per questi motivi riteniamo che sia importante capire e diffondere con chiarezza le basi di un turismo e di
una partecipazione agli eventi che, gualsiasi sia il home con il gquale venga chiamato (“responsabile”,
sostenibile”, “culturale”, “ecologico”, etc. ), racchiuda in sé i principi di una attivita consapevole, autentica e
rispettosa delle realtd e dei contesti in cui opera.

Oggigiorno al viaggiatore indipendente non viene offerta nessuna alternativa valida ai pacchetti organizzati
da tour operators che molto spesso rappresentano anche la soluzione piu economica per viaggiare. Le
proposte di viaggio alternative sono ancora poco conosciute, di nicchia, spesso non economiche, e
rispondono inoltre solo ad alcuni tipi di bisogni. [noltre la tendenza dei viaggiatori consapevoli & sempre piu
quella di muoversi con un obiettivo specifico, generalmente un evento. Da qui I'idea di legare il progetto
anche alla selezione, organizzazione, comunicazione di eventi.

Inoltre € opportuno considerare il fatto che la societa contemporanea si caratterizza anche per alcune forme
di nomadismo ad es. fisico (pendolarismo,etc.) e identitario (disgregazione delle ideologie, etc.), alle quali
soprattutto i piu giovani, stanno adattandosi rispondendo in modo creativo e, piu spesso, in modo distruttivo.

Questo progetto nasce dall’esigenza di creare reti di soggetti attivi coscienti del fatto che I'aggregazione
tra gli individui rappresenti senza dubbio la forma piu efficace ed efficiente per agire nella societa
contemporanea, anche attraverso le tecnologie in particolare di comunicazione e trasporto.

Il_progetto nasce anche dalla consapevolezza che quando non sono gli_stessi soggetti ad attivarsi nel
tentativo di persequire propri obiettivi in riferimento ai propri valori, essi vengono comungue coinvolti, in modi
vari, nelle attivita progettate da altri, spesso con valori, modalita attuative e obiettivi diversi se non opposti.

Infine esso nasce dall'esperienza e dalla conseguente “voglia di attivarsi” di alcuni soggetti che desiderano
sperimentare nuovi modi di viaggiare, partecipare a eventi, conoscere, e anche di condividere esperienze,
eventi, idee, percezioni e progettualita con altri soggetti con la stessa curiosita per il mondo e la vita.

VALORI DI RIFERIMENTO

Diffusione di una cultura di pace e di rispetto della vita, contro ogni discriminazione tra gli uomini, contro
ogni abuso di potere. Tutela e rispetto della natura e dell’'uomo, difesa e promozione della felicita, del
benessere, della fiducia, della solidarieta, del rispetto della privacy, dellamicizia, dell’esercizio cosciente
della liberta nel rispetto dell'altro-altri (esseri viventi, ambiente,etc.) nel presente (qui ed ora), nell'altrove,
e nel tempo differito (passato-futuro). Orientamento allazione. Passione per la qualita.

OBIETTIVO DEL PROGETTO

Creare una tribu (comunita-associazione) che metta in comunicazione i propri membri, attraverso la
creazione di una rete internazionale di soggetti interessati ai viaggi (viaggiatori) e agli eventi, che promuova
iniziative e che offra informazioni e servizi, aprendosi anche a collaborazioni e a contributi esterni (fungendo
cosi da contenitore di iniziative e proposte).

METODOLOGIA
Il progetto avanzera in base alla disponibilita di risorse e all'individuazione di priorita strategiche.

La metodologia adottata nell'ideazione e nella realizzazione del progetto pud essere sinteticamente definita
come partecipativa, sperimentale, incentrata sulla progettualita e sul lavoro per obiettivi, basata sulla
Ricerca Scientifica, sullinnovazione (senza andare a discapito della tradizione), sul mondo open source
e free, sulla valutazione e controllo della qualita, sulla condivisione e sull'aiuto reciproco.
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Inoltre essa intende favorire la creazione di una comunita che sia un sistema complesso basato su valori,
positivo, fondamentalmente spontaneo e ibrido nella forma e nella sostanza, in grado di gestire il
cambiamento, di favorire I'accesso alla memoria della comunita stessa e delllambiente in cui si inserisce, di
utilizzare in modo creativo e sincretico risorse, linguaggi, modalita tipiche dei settori pubblico, privato,
volontariato.

Infine essa & basata sull'utilizzo radicale del concetto di rete e sulla definizione degli spazi di azione in base
a criteri geografici e tematici.

DESTINATARI DELL’INIZIATIVA
| destinatari principali del progetto sono:

> | soci dell'associazione, ovvero viaggiatori e partecipanti a eventi.
| viaggiatori in questione sono piu precisamente viaggiatori indipendenti, Si muovono spesso
all'esterno del circuito turistico organizzato commerciale, ma non sono “turisti fai da te”, piuttosto si
organizzano tramite contatti pre-aquisiti da fonti di fiducia( rete amicale, comunita in internet).
| soci saranno persone pronte a partire appena si presenta l'occasione giusta (non solo per una
vacanza), gente che viaggia col sorriso, contraria ad ogni frontiera che rappresenti un limite o una
barriera di separazione e incomunicabilita, sia essa tra popoli, classi sociali o culture.
L’associazione sara aperta ai singoli individui, ma eventuali soggetti giuridici potranno essere ammessi
(una volta verificata la loro coerenza con i principi dell'associazione).
| soci saranno allo stesso tempo sia beneficiari delle attivita e delle iniziative dell’Associazione e che
promotori-produttori delle stesse; essi potranno contribuire con le proprie idee, competenze e capacita
alla identificazione, realizzazione e organizzazione di iniziative.

» Agenzie, operatori turistici e tutto il mondo professionale legato al viaggio e agli eventi, che si desidera
raggiungere al fine di incidere, nel lungo periodo, sull'industria commerciale turistica e degli eventi;

» Soggetti, legati al turismo e agli eventi ma non principalmente o unicamente operatori professionali, che
si vorrebbe raggiungere e coinvolgere attivamente affinché diventino soggetti moltiplicatori (ad es.
studenti, insegnanti, professionisti di settori direttamente o indirettamente collegati alle attivita).

» Singole persone che il progetto vorrebbe raggiungere e coinvolgere attivamente anche al fine di
“trasformarli” anch’essi soggetti moltiplicatori.

» Centri di aggregazione, centri sociali e associazioni che potranno anche sostenere, diffondere e
partecipare alle iniziative dell’Associazione.

DESCRIZIONE DELL’INIZIATIVA E MODALITA’ DI REALIZZAZIONE

1. Costituzione di una associazione

L'associazione sara anche soggetto strumentale e promotore delle attivita previste e in particolare di quelle
di sensibilizzazione e/o denuncia (campagne di comunicazione, approfondimenti, viaggi, eventi, newsletter,
sito internet, etc.).

L'associazione sara aperta al contributo attivo dei destinatari (singoli, gruppi, organizzazioni), che potranno
proporre e intraprendere attivita anche in forma autonoma pur sempre collegate alla associazione e coerenti
con i suoi principi, come ad es. eventi, viaggi, progetti di cooperazione internazionale o di sviluppo locale (ad
es. di turismo sostenibile, solidale, responsabile, ecologico).

L’associazione potra dare il patrocinio a specifiche iniziative, mettere a disposizione la propria infrastruttura
tecnica e organizzativa, oppure essere in prima persona ideatrice e promotrice di progetti.

2. Attivita di raccolta e produzione di informazione e documentazione

Tutti i destinatari dell’associazione contribuiranno a creare un “serbatoio” di informazioni e notizie utili per i
viaggiatori e partecipanti agli eventi, che varranno rese disponibili attraverso vari mezzi di comunicazione (ad
es. sito web, newsletter) e attraverso la creazione di un centro di documentazione dell’associazione.
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3. Realizzazione di attivita di comunicazione e creazione di servizi per i destinatari

Accanto all'attivita di raccolta e produzione di materiale informativo per i destinatari, verranno ideati,
realizzati e utilizzati dai destinatari stessi una serie di attivita di comunicazione e servizi, come ad esempio
assicurazione di viaggio;organizzazione di eventi e viaggi; consulenza; selezione di informazioni su luoghi,
eventi e viaggi; sconti; possibilita di chiedere informazioni o ospitarsi a vicenda; iniziative spontanee di
accoglienza e/o aggregazione di gruppi di viaggio o non; applicazioni mulltimediali che sfruttino le tecnologie
digitali o non per la creazione di canali informativi specifici e/o innovativi; centro di aiuto al viaggiatore e al
partecipante a un evento; consulenza nella stesura di progetti da finanziare con fondi pubblici o privati.

4a Creazione di una piattaforma e sito web

Verra creato e messo in rete un sito web dell’associazione, con annesso sviluppo delle applicazioni web che
facilitino la ricerca, raccolta e poduzione di informazioni utili ai destinatari, ad esempio: newsletters; forum;
newsgroup, archivio; archivio multimediale; motore di ricerca; possibilita di scambiarsi ed evidenziare
informazioni; aree tematche specifiche che pongano in relazione il viaggiare, I'evento, e specifici settori o
interessi geografici, culturali, naturali, professionali.

4b Altri strumenti di comunicazione

Verranno ideati e implementati altri strumenti di comunicazione (ad es.:prodotti editoriali multimediali, di
broadcasting, audiovisuali, piattaforme di trasmissione e/o condivisione di contenuti multimediali.

5 Organizzazione e selezione di viaggi e eventi per i destinatari

L’Associazione curera la formulazione, ideazione, selezione, organizzazione di proposte di partecipazione a
eventi e/o viaggi, ad es. sotto forma di viaggi di turismo responsabile, visite guidate, visite tematiche, etc. |
contributi richiesti ai partecipanti ad ogni viaggio potranno servire anche all'autofinanziamento
dell’Associazione. Parallelamente all'organizzazione di viaggi e eventi potranno essere anche divulgate e
promosse proposte gia esistenti o comunque esterne di turismo e eventi coerenti con l'attivita sociale.

6 Campagna adesioni di realta esterne all’associazione di turismo e eventi

L’Associazione portera avanti una campagna, informativa e di adesione, sulle realta gia esistenti di eventi e
turismo alternativi. Selezionera quelle maggiormente affini rispetto ai propri obiettivi e principi.

7 Selezione di guide, accompagnatori turistici, hnformazioni in qualsiasi forma, luoghi, strutture
ricettive, infrastrutture, servizi coerenti con I'attivita sociale.

L’'Associazione fornira ai destinatari, e grazie al contributo attivo degli stessi, la possibilita di avvalersi di
guide, accompagnatori turistici, servizi, strutture ricettive, luoghi, infrastrutture in linea con i principi di equita
e sostenibilita portate avanti dall’Associazione stessa.

8 Selezione e gestione di operatori e infrastrutture utili alla ideazione, organizzazione, realizzazione
di eventi

L’associazione potra operare al fine di realizzare e/o promuovere eventi in linea con I'attivita sociale, prodotti
autonomamente o non. A tal fine I'associazione potra selezionare, formare, organizzare, gestire, realizzare
infrastrutture e/o risorse di ogni genere.

9 Selezione di contatti locali a cui i destinatari possano rivolgersi.

L’Associazione sviluppera reti di contatti locali a cui i destinatari possano rivolgersi nel momento in cui
abbiano bisogno o intenzione di intraprendere un viaggio e/o partecipare a un evento, o di realizzarli ex
novo. | contatti saranno di diverso tipo (ad es. strutture ospitanti, di ristoro, di informazione, culturali,
associazioni locali, singoli individui interessati e a mettere in comune esperienze, conoscenze, risorse).

Una finalita sara quella di promuovere l'indipendenza dei beneficiari delle iniziative. Sviluppando delle reti di
contatti locali (basati sulla relazione umana o sulla condivisione di interessi o di idee) si promuovera il valore
del viaggio-evento autoorganizzato, indipendente, che non abbia bisogno di organizzatori o di grandi
strutture alla base. Verra inoltre favorito il contatto tra i viaggiatori e le realta dei paesi ospitanti.
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10 Azioni volte al miglioramento e all’ampliamento della comunita e allo sviluppo dell’associazione

L’'associazione ideera, progettera, realizzera e manterra attivita di ricerca e analisi continue su se stessa e
sui destinatari al fine di migliorare I'efficienza e I'efficacia rispetto ai principi e obiettivi associativi. Tali attivita
in particolare potranno attraversare i settori dell’antropologia, sociologia, psicologia, scienze umanistiche in
generale, scienze della comunicazione, ingegneria, architettura, scienze ambientali, scienze turistiche e
dell'organizzazione di eventi, e qualsiasi altro settore connesso con le attivita sociali.

11 Creazione di un sistema di ricerca, formazione e autoformazione continua.

Sara creato un sistema di formazione e autoformazione continua che sia basato anche sulla ricerca e
sullinnovazione in senso lato, anche orientata sulla tribu stessa. L'associazione potra realizzare,
promuovere, sotenere attivita di formazione rivolta a operatori dei settori interessati anche non professionali.

12 Altri servizi e/o informazioni.

RISULTATI ATTESI

Si prevede di raggiungere i seguenti risultati:
v/ E’ creata una rete di soggetti interessati al turismo, al viaggio, agli eventi.
v'E’ creata una rete di scambio, comunicazione, condivisione di esperienze e di informazioni.
v' | viaggiatori e i destinatari hanno a disposizione servizi ad hoc per l'organizzazione e la
pianificazione dei loro viaggi-eventi.
Sono proposte alternative di viaggio o di fruizione di eventi per i destinatari.
Le realta gia esistenti di turismo alternativo o eventi che si confacciano all'attivitd sociale sono
meglio conosciute e maggiormente sostenute.
v' La rete viene ampliata e I'associazione viene sviluppata e rafforzata.
v Vengono rese possibili alternative valide di turismo per quanto riguarda le guide e gli
accompagnatori turistici, la circolazione delle informazioni su luoghi, strutture ricettive e servizi.
v/ E’ creta una rete di contatti locali ai quali i viaggiatori possano rivolgersi.
v' Vi é una diffusione, circolazione e produzione continua di informazioni e notizie di cui i destinatari
dell'associazione possano beneficiare e che possano contribuire ad arricchire.

AN

DURATA E LOCALIZZAZIONE DELL’INIZIATIVA

L’'associazione nasce in ltalia, paese di viaggiatori, per svilupparsi in un secondo tempo in Europa e nel
mondo.

Inizio operativo: Natale 2005. Pubblicazione del bilancio dei risultati ottenuti e progetti di sviluppo: Natale
2006.

La scommessa: creare una rete, entro il 2006, di almeno 10.000 viaggiatori per una vita € un mondo
migliore.

RISORSE
Costi: All'inizio: tra i 1000 e i 2500 euro. Tra i 50.000-200.000 al 31/12/2006.

Risorse Umane: il lavoro sara sia volontario che retribuito, in armonia con le specifiche risorse raccolte e
le professionalita coinvolte. Il lavoro sara anche un’opportunita di formazione-autoformazione dei soggetti
coinvolti.

Risorse Finanziarie: quote associative; donazioni; la raccolta di altri capitali da soggetti interessati a
comunicare attraverso l'associazione o al porre in essere servizi 0 eventi collegati allassociazione;
presentzione, su iniziativa dei destinatari, di progetti da finanziare (autonomi o non) con fondi pubblici o
privati; attivita sociali (ad es. eventi o viaggi) di autofinanziamento in collaborazione o non con soggetti
esterni; sviluppo di servizi a pagamento; attivazione di meccanismi di sponsorship e fund rising; forme di
finanziamento da o partnership con soggetti terzi.



