


L'idea

Applicare il web 2.0  al mercato del libro off-line 
creando un social network che promuova la lettura, 
l'abitudine di acquisto in libreria e il pluralismo 
editoriale.



Web 2.0: una definizione
L’ambiente in cui si sono sviluppati 

dei siti web il cui contenuto è 

gestito dagli utenti.

Gli utenti Web 2.0 sono il 

56% sul totale 
dei navigatori

Fonte: Nielsen//NetRatings Custom Analytics, Home & work data, applicazioni incluse, Gennaio 2007
*La categoria Web 2.0 è composta da una lista di 75 brands / channels
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Anobii. Premiato dal The New York 
Times come miglior sito Web 2.0

Shelfari. Dopo un anno di attività vende 
quote ad Amazon per 1 milione di dollari
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 Anobii
 Shelfari
 Goodreads
 Library things
 Revish
 …
 booKerang

booKerang non si basa su un modello di e-commerce 

booKerang si rivolge agli attori del mercato del libro off-line

Sono tutti siti web 2.0 e 
continuano a crescere di 

numero.

In cosa si differenzia 
booKerang?



A chi è rivolto
Chiunque ami leggere, regalare e ricevere in dono 
libri è un potenziale utente di booKerang. 

Allo stesso tempo booKerang è un servizio che ogni  libreria
potrà offrire ai propri clienti ed uno spazio di promozione 

privilegiato per editori.

Lettori Librai Editori



Landing page di www.bookerang.it

http://www.bookerang.it/


Lettori



I contenuti sono creati dai lettori

I contenuti di booKerang prodotti dall'utente rispondono a due 
esigenze specifiche dei lettori:

1. Ho letto un libro bellissimo e dovete saperlo

2. Vorrei leggere questi libri

La mia biblioteca

La lista dei miei desideri



La mia biblioteca



I Libri da taggare, valutare, recensire e fotocitare



Contatti e amici



La mia lista dei desideri



Librai
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E-commerce: in Italia è in crescita più lenta che nel resto d'Europa. 

Tuttavia le informazioni sui libri da acquistare e da 
regalare si cercano su Internet. 

In particolare in occasione 
delle festività natalizie il 

libro come regalo 

determina un'impennata 
nella ricerca di 
informazioni on-line.

Il grafico è elaborato con il servizio Google Trends e rappresenta l’andamento delle 
interrogazioni della parola “libro” in Italia con il motore di ricerca Google.



In Italia i libri si comprano nelle librerie, ma le 

informazioni sui libri da acquistare si cercano su internet.

Librerie ed internet 2/2

booKerang è costituito da 
un sito internet connesso 

ad un network di 
librerie presenti sul 

territorio. 



Regali graditi in libreria



Editori



Promuovere i libri costa troppo

I grandi gruppi editoriali  possono permettersi i media 
tradizionali: giornali, radio, tv.

I piccoli e medi editori investono in:

• recensioni  nelle pagine culturali dei quotidiani o negli inserti 
settimanali dedicati ai libri;

• rapporti diretti con i librai e le catene di distribuzione; 

• partecipazione alle fiere e alle mostre di settore;

• eventi: presentazioni e incontri con gli autori.

Fonte: Lucio D'Amelia, Libri e pubblicità: dal passaparola al trailer 



La spesa sostenuta da un medio e piccolo editore per raggiungere 

un potenziale acquirente  è più alta  di quella  di un grande 
editore.

Costo/Contatto 

Per contro si stima che oltre il 50% della pubblicità su media 

tradizionali non arriva a potenziali acquirenti.

€ €>Piccolo 
editore

Grande
editore)(



La mia pubblicità

1.Libro da promuovere

2.Selezione gusti letterari

3.Selezione anagrafica

4.Inizio e fine

5.Preventivo

6.Acquisto

Alla registrazione 
l'editore riceve un 
credito da spendere 
in promozione.



La mia pubblicità

I titoli da 

promuovere sono in 

evidenza nelle 

pagine personali dei 

lettori



La promozione in booKerang è: 

1. Economica 
basso Costo/Contatto

2. Puntuale
Arriva dove deve arrivare

3. Trasparente
L'efficacia è misurabile

L'editore decide dove, quando e quanto spendere  

attivando campagne di promozione on-line in completa autonomia



Gli attori di booKerang



Per il lettore booKerang è...

... un social network basato sul libro, uno strumento utile per 
diffondere lo scambio profondo di idee ed emozioni che deriva dalla 
lettura.

... un modo per  regalare e ricevere in dono  sempre più 

libri.



Per le librerie booKerang è...

...un modo per adeguarsi al cambiamento delle abitudini di 
acquisto;

... un servizio utile da offrire ai propri lettori;

...il luogo dove creare una propria ed autorevole  comunità di 
lettori on-line alla quale comunicare iniziative, eventi e 
promozioni;

... uno strumento per gestire gli ordini
con ancora più efficacia in funzione dei desideri 
di lettura.



Per le piccole e medie case editrici booKerang è ...

... uno strumento di promozione  efficace e puntuale in 
grado di attivare l'interesse delle librerie su prodotti editoriali 
normalmente poco visibili;

... uno spazio di comunicazione privilegiato con

 i propri clienti.



Contro la crisi investi in cultura

I libri informano, spiegano, raccontano, avvicinano le persone e 
fanno girare le idee. 

A Natale regala libri graditi  e dai ai tuoi amici la possibilità di 
farlo iscrivendoti al sito e compilando la tua lista dei desideri.

L'idea si basa sulla convinzione che 
l'attuale momento di crisi economica 
possa essere una reale opportunità di 
cambiamento, a cominciare dai
modelli di consumo.



Dicono di noi

Regalare libri, 
promuovere libri, 
parlare di libri. 
Sono questi i tre 
movimenti in cui si 
declina booKerang, 
una rete sociale a tre 
poli, un social network 
che inanella gli attori 
della filiera del libro: 
lettori, librai, 
editori.

Un nuovo sito, 
tutto italiano, per 
appassionati 
di libri. 
Si chiama booKerang, 
nato per condividere i 
propri gusti e pareri 
su testi di qualsiasi 
natura, dal romanzo 
al saggio fino alla 
raccolta di poesie.

Evento dedicato al 
venture capital e al 

networking 
imprenditoriale

Vincitore al 
Techgarage 

2008



Lancia i tuoi booKerang in rete

www.bookerang.it
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